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ИННОВАЦИИ И ИХ ДИФФУЗИЯ: 
К ВОЗМОЖНОСТИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ КОНЦЕПЦИИ 

В СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКОЙ СФЕРЕ 

А.Ю. СУНГУРОВ 

Термин «инновация» сегодня все чаще используется в рос­
сийских СМИ, об инновационном развитии говорят полити­
ки, государственные служащие, однако при этом в подавляю­
щем случае под инновациями понимаются исключительно но­
вые продукты и технологии, а под инновационной политикой — 
создание условий для развития опять-таки технологических 
инноваций. При этом сама общественно-политическая сфера 
в большинстве случаев рассматривается не как арена для ин­
новаций общественной и политической жизни, а лишь как сре­
да для развития инноваций технологических. 

С другой стороны, неоднократные попытки создания ин­
новационной среды в нашей стране, не меняя ничего в поли­
тике, понимаемой как отношения по поводу власти, которые 
каждый раз заканчиваются очередной неудачей, приводят нас 
к мысли о том, что сама организация социально-политической 
среды может способствовать или препятствовать инновациям 
и в сфере технологической. 

Целью настоящей работы является анализ существующих 
представлений в различных отраслях науки об инновациях и 
их диффузии с целью определения возможности использова­
ния этих представлений для изучения судьбы нововведений в 
общественной и политической сферах общества. 

«Классические» представления об инновациях. 
Йозеф Шумпетер и его последователи 

В многочисленных книгах и учебных пособиях по иннова­
циям в экономике и промышленности единодушно отмечается, 
что впервые описание инноваций было дано в опубликованной 
в 1911 г. книге Йозефа Шумпетера «Теория экономического 
развития». И хотя сам Шумпетер в то время еще не использо­
вал термина «инновация», он писал о факторах экономичес­
кого развития следующее: «Форма и содержание развития в 
нашем понимании в таком случае задаются понятием «осуще­
ствление новых комбинаций». 

Шумпетер определял предпринимательскую деятельность 
как способность продвижения инноваций на рынок посред-
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ством рискового бизнеса. Предприниматель, по Шумпетеру, 
отнюдь не то же самое, что и капиталист: предпринимательс­
кая деятельность является новаторской по самому своему оп­
ределению и в силу данного обстоятельства служит постоян­
ным источником конкурентной реструктуризации экономики 
и экономического роста1. 

«Как утверждал Шумпетер, рынок нужно представлять как 
эволюционный процесс непрерывно сменяющих друг друга 
волн инноваций, который он называл процессом созидатель­
ного разрушения. По его мнению, успех рыночной системы 
заключается не в эффективном достижении статического оп­
тимального равновесия, а в способности осуществлять дина­
мические изменения в технологии и достигать динамического 
роста посредством таких изменений»2. 

Отметим здесь, что, по представлениям Шумпетера, рас­
сматриваемые им инновации могут играть важную роль в вол­
нах экономической активности различной длительности — в 
«длинных волнах» Н. Кондратьева, «волнах» средней длины 
(продолжительности), которые он «в интересах научно-исто­
рической справедливости» предложил называть волнами Жюг-
ляра3. Итак, инновации самым тесным образом связываются в 
теории экономического развития с самой экономической дина­
микой, которая с неизбежностью, отметим мы, влияет и на ди­
намику политическую, в том числе и на политические ритмы. 

При концептуализации понятия «инновация» полезно 
сравнить его с другими понятиями. В частности, в научной 
литературе отмечается, что понятие «инновация» часто смеши­
вается с понятием «изобретение», обозначающим создание 
новой технической разработки или усовершенствование ста­
рой. Кроме того, многие усовершенствования товаров и услуг 
было бы правильнее назвать просто словом «улучшение». По­
нятия «изменение» и «креативность» также иногда могут упот­
ребляться вместо понятия «инновация». 

Чтобы отличать «инновацию» от перечисленных выше 
понятий, нередко уточняется, что особенность инновации в 
том, что она позволяет создать дополнительную ценность, по­
зволяет инноватору получить дополнительную ценность (либо 
используется другими людьми в их интересах), т.е. связана с 
внедрением4. 

«Инновация определяется как конечный результат инно­
вационной деятельности, получивший воплощение в виде но-
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вого или усовершенствованного продукта, внедренного на рын­
ке, нового или усовершенствованного технологического про­
цесса, используемого в практической деятельности»5. 

Академик чехословацкой Академии наук Ф. Валента вы­
делял структурные аспекты инноваций: «Инновация — это из­
менение в первоначальной структуре производственного орга­
низма, т.е. переход его внутренней структуры к новому состоя­
нию»6. 

Словацкие исследователи Л. Водачек и О. Водачкова оп­
ределяют инновацию как «целевое изменение в функциониро­
вании предприятия как системы; это может быть количествен­
ное или качественное изменение, которое касается той или 
иной сферы деятельности предприятия». Авторы отмечают тес­
ную связь с обсуждаемым термином трех нижеприведенных 
понятий: 

• инвенция, т.е. инициатива, предложение, идея, проект 
возможного решения, который после проработки выль­
ется в инновацию; 

• инициация инновации, т.е. научно-техническая, экспери­
ментальная или организационная деятельность, целью 
которой является начало инновационного процесса или 
поддержание его необходимого хода; 

• диффузия, т.е. распространение уже однажды освоенной 
и использованной инновации в новых условиях или ме­
стах применения7. 

Наконец, предложим наше краткое определение: «Инно­
вация — это целевое (осознанное) изменение в структуре или 
функциях системы определенного вида». 

Общим во всех этих и аналогичных им определениях яв­
ляется, на наш взгляд, представление об инновации как о не­
коем уже хотя бы отчасти реализованном проекте. Сама по себе 
новая идея, проект, существующие только в мозгу автора или 
на бумаге как результат обсуждений команды единомышлен­
ников еще новацией не является — в этом случае используются 
термины «новшество» или «инвенция». 

Второй вывод, который напрашивается после сравнения 
рассмотренных дефиниций — что инновация сама по себе пред­
ставляет процесс, процесс распространения нового, причем 
процесс, по крайней мере, на начальном этапе — сознательный, 
требующий энергии и риска предпринимателя. Далее же про­
цесс распространения инновации может носить уже стихийный 
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характер, и именно в этом смысле используется термин диф­
фузия. 

С понятием инновации тесно связано такое понятие, как 
инновационный процесс. В словаре «Научно-технический 
прогресс» инновационный процесс определяется через сово­
купность трех стадий: от исследований до первого производ­
ственного освоения; от первого освоения до развертывания 
выпуска в масштабах, достаточных для удовлетворения потреб­
ности всего народного хозяйства: от производства новшества 
до его использования конечными потребителями, включая об­
служивание и утилизацию использованного изделия8. В тексте 
Т.Ф. Гареева дается иное, более широкое и более важное для 
нашей работы понимание инновационного процесса как «ди­
намичного и позитивно оцениваемого взаимодействия между 
инноватором и внешней средой (экономической, социальной, 
политической и т.п.) в результате целенаправленно осуществ­
ляемого инноватором изменения состояния практической де­
ятельности вследствие применения к ней нового либо не ис­
пользовавшегося в данной области знания»9. 

Важной частью инновационного процесса является диф­
фузия — распространение уже однажды освоенной и использо­
ванной инновации в новых условиях или местах применения. 
В результате диффузии возрастает число как производителей, 
так и потребителей, и изменяются их качественные характе­
ристики. Непрерывность нововведенческих процессов опреде­
ляют скорость и границы диффузии инноваций в рыночной 
экономике. Сам обсуждаемый термин стал широко распрост­
раненным в маркетинге после появления в свет в 1962 г. рабо­
ты Э. Роджерса10. В основу модели Э. Роджерса положено раз­
деление потенциальных потребителей инновации (или участ­
ников процесса диффузии) по признаку предрасположеннос­
ти к ее восприятию, при этом в рамках модели выделяется пять 
групп: новаторы (2,5%), ранние последователи (13,5%), ран­
нее большинство (34%), позднее большинство (34%) и опоз­
давшие (16%). Отметим, что это распределение может быть 
отнесено и к инновационному процессу в сфере социально-
политической, здесь также доля застрельщиков инновации не 
превышает 2 — 3 %. 

Диффузия научно-технических знаний и информации, в 
отличие от коммерциализации технологий, по мнению Т.Ф. Га­
реева, является некоммерческим элементом трансфера науч-
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но-технических достижений11. Этот способ реализуется либо в 
тех случаях, когда владелец научно-технического знания не осоз­
нает, не имеет возможности или не заинтересован в его коммер­
циализации, либо в случаях, когда само знание, являясь фунда­
ментальным, базовым, не подлежит коммерциализации. 

Понятие диффузии в социальных науках 
Несмотря на то, что понятия инновации и диффузии ин­

новации используются сегодня наиболее часто в поле менедж­
мента и маркетинга, все же впервые они были использованы 
на рубеже XIX и XX веков в другой области знания. Точнее, речь 
шла не столько о самих инновациях (этот термин вошел в обо­
рот несколько позже), сколько о диффузии определенных при­
знаков культуры, культурных обычаев, институтов, от одного 
народа к другому. 

Сегодня под диффузионизмом (от лат. diffusio — разли­
тие, растекание, просачивание), понимается направление в 
этнографии, социологии, социальной антропологии, культу­
рологии, археологии, объясняющее развитие культур отдель­
ных народов не их самостоятельной эволюцией, а главным об­
разом или даже исключительно заимствованиями культурных 
достижений других народов (при миграциях и т.п.)12. 

Основные положения теории диффузионизма: 
• Происхождение культурных элементов обусловлено гео­

графически. Каждый из них возник в конкретном регионе и 
оттуда распространялся по земному шару. 

Главные факторы развития культуры связаны с заимство­
ваниями, переносом, смешением ее элементов. Культура из­
меняется посредством перемещения, передвижения ее элемен­
тов, причем перемещение затрагивает не только предметы ма­
териального быта, но и идеи: идеологии, мифологии и т.п.13 

Примером современного прочтения этой теории является 
монография Е.В. Алексеевой с характерным названием «Диф­
фузия европейских инноваций в России»: «Перенос и диффу­
зия важнейших инноваций из одной страны в другую являет­
ся рабочей парадигмой теории модернизации. Модернизация 
рассматривается как система эпохальных нововведений, воз­
никших в Новое время на территории Западной Европы и 
распространившихся по всему миру. Диффузия может быть оп­
ределена как импорт и распространение инноваций в обществе 
при непосредственном контакте участников взаимодействия 
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или опосредованно через различные средства передачи ин­
формации»14. 

Говоря о внешних влияниях на общественно-политичес­
кую и культурную жизнь России, исследователи, естественно, 
не ограничиваются только влиянием европейских стран. Так, 
выдающийся культуролог Ю.М. Лотман анализировал пробле­
мы влияния Византии на русскую культуру15. Совсем недавно 
в Санкт-Петербурге была защищена диссертация, посвящен­
ная анализу процессов восприятия в России американской 
культуры16. 

Инновации в социуме и инноватика 
В российской социологической энциклопедии термин «со­

циальная инновация» определяется как: 1) результат творчес­
кой деятельности, получивший широкое применение и послу­
живший основанием для значимых социальных изменений; 
2) процесс преобразования нововведений в социокультурные 
нормы и образцы, обеспечивающий их институциональное 
оформление и закрепление в сфере духовной и материальной 
культуры общества»17. 

Таким образом, и для случая социальных инноваций мы 
видим определенный дуализм понятия — инновация одновре­
менно рассматривается и как процесс, и как результат этого 
процесса. 

Сегодня стало уже привычно говорить об инновациях в 
различных областях социальной сферы — в медицине, в обра­
зовании, в направлениях, связанных с работой с группами рис­
ка, а также с людьми, преступившими закон и с потерпевши­
ми. Особенно широко понятие «инновация» употребляется у 
нас в стране по отношению к сфере образования. Здесь речь 
идет об инновациях на всех уровнях образования — от началь­
ного до высшего18, здесь действует специальный образователь­
ный портал «Инновации в образовании»19. 

Социологи во второй половине XX в. стали смотреть на 
инновации как на стадию общего процесса социального изме­
нения, выделив в них четыре основных элемента: «новшество», 
«новаторы», «агенты диффузии», «оцениватели». Критическую, 
переломную фазу процесса составляет изменение поведения 
«оценивателей» соответственно тем или иным инновациям20. 

Авторы Большого толкового социологического словаря 
Д. Дэвид и Дж. Джерри, определяя диффузию (diffusion) уже в 



А.Ю. СУНГУРОВ. Инновации и их диффузия... О) 1 

широком смысле — «как распространение черт культуры (на­
пример, религиозных убеждений, технологических идей, форм 
языка и т.д.) или социальной практики одного общества (груп­
пы) другому»21. 

Расширение сферы исследований, связанных с инноваци­
онными процессами, постепенно привело к тому, что стал ис­
пользоваться специальный термин — «инноватика» — как обо­
значение отрасли теории изменения, предметом которой явля­
ется инновационный процесс и производимые им изменения в 
какой-либо системе. Важным шагом на пути систематизации 
научных знаний в новой области социологии, изучающей сущ­
ность и закономерности порождения, развития и распростране­
ния инноваций в современном обществе, стала работа профес­
сора Ю.А. Карповой «Введение в социологию инноватики»22. 
В рамках этой работы инновация рассматривается как соци­
альный феномен, появление и функционирование которого в 
культуре вызывает системные социальные изменения. 

Инновации в праве и их рецепция 
Знакомство с существующей литературой по правовой 

культуре, включая выработку, принятие, применение, конт­
роль, в которой затрагиваются вопросы социальных иннова­
ций, показывает, что основная ее часть связана не столько с 
появлением инноваций как таковых, сколько с проблемой их 
распространения и переноса правовых норм и практик из од­
ной страны в другую. В правоведении с этим связывается про­
цесс кроссконституционного влияния23, использования эле­
ментов или целых конструкций, получивших развитие в одних 
странах, в конституционных процессах других государств. При 
анализе таких процессов зачастую используется понятие рецеп­
ции. Так, анализируя влияние римского права на российскую 
правовую систему, СВ. Ткаченко совершенно верно отмечает, 
что правовые системы разных стран не существуют изолиро­
ванно, а взаимодействуют друг с другом, ведут постоянный 
культурный диалог. Правовая культура отдельных стран под­
вергается постоянной «бомбардировке» со стороны попадаю­
щих в нее, подобно «метеоритному дождю», случайных фраг­
ментов других правовых культур, юридических текстов, про­
цедур и правовых конструкций24. 

Существуют интересные попытки выделения в общем про­
цессе рецепции различных ее аспектов («юридическая экспан-
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сия», «юридическое заимствование» и собственно рецепция). 
Термин «юридическая экспансия» рассматривается как процесс 
и результат навязывания одним обществом (частью общества, 
государством, социальной группой и т.п.) своей правовой сис­
темы другому обществу. Понятие «заимствование» указывает 
на процесс добровольной «пересадки» юридических элементов, 
тогда как термин «рецепция» обыкновенно применяется в на­
уке для обозначения наряду с процессом результата, а именно, 
усвоения каким-либо обществом элементов правовой системы 
другого общества25. 

В статье красноярского юриста В. Княгинина26, размещен­
ной на сайте «Русский архипелаг», ставится вопрос о том, что 
именно заимствуют государство и общество: отдельные право­
вые институты, элементы юридической техники, практики пра­
воприменительной деятельности и т.п. А может быть заимству­
ется то, что Ж. Бюрдо назвал «правовой идеей» («идеей пра­
ва»), т.е. системы общих взглядов, «верований» отдельных со­
обществ людей либо общества в целом относительно основ 
(принципов) социального, политического, правового порядка27. 
В первом случае речь идет о «юридической аккультурации» в 
широком смысле, т.е. о переносе одной культуры в другую, во 
втором — о глобальном процессе, получившем название «ре­
цепция». Последняя меняет весь правовой строй общества-ре­
ципиента и является в этом смысле тотальной аккультураци­
ей. Ж. Карбонье, описывая рецепцию как особую форму ак­
культурации, употребил даже такой термин, как «культурная 
мутация»28. 

*** 
В результате проведенного рассмотрения можно сделать 

уверенное заключение, что не существует никаких сколь-ни-
будь серьезных препятствий для использования концепции 
инноваций и их диффузии для изучения процессов в социаль­
но-политической сфере. Как было показано, эта концепция уже 
давно плодотворно используется в социальной науке, пробле­
мы диффузии нововведений являются одной из органических 
составляющих права, следовательно, в этом ряду, бесспорно, 
найдется соответствующее место и для науки политической. 
Соответственно, использование концепции инноваций в сфе­
ре политики может и должно стать предметом дальнейших раз­
работок. 
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Аннотация 
Ключевые слова: диффузии, инновации, политические инновации, политичес­

кие процессы, рецепции. 
В работе рассматривается возможность использования концепций иннова­

ций и их диффузии, разработанных в сфере менеджмента и теории экономичес­
кого развития для анализа процессов, происходящих в политической сфере. 
Краткий анализ классических представлений об инновациях И. Шумпеттера и 
его последователей, развития концепции диффузии и диффузионизма в соци­
альных науках, кроссконституциональных заимствований в праве, а также со­
циальных инноваций и представлений такого нового научного направления, как 
инноватика, показывает реальную возможность использования обсуждаемой 
концепции для анализа политических инноваций. 

Summary 
Keywords: diffusion, innovation, political innovations, political processes, receptions. 
The applicability of conceptions of innovation and it's diffusion, elaborated firstly 

in management theory of economic development by Joseph Shumpetter and developed 
later in management, is analyzed for political and policy process. The conceptions of 
diffusion in culture studies as well as process of cross constitutional transfers in the law 
studies were subjects of analyses. The real possibility of using of discussed approaches 
for analysis of political innovations is the conclusion of this paper. 
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